1. Wprowadzenie

Wskazanie powodow napisania planu marketingowego

2. Streszczenie

Na pocatku przysziego roku firma X wprowadzi na rynek noprpdukt ..................

W oparciu o analiz rynku wykaemy w niniejszym planie marketingowym jak gggm¢
sprzeda na poziomie .................. przy zat@niu,ze ..................

[- przeghkd najwaniejszych zagadnieobecnych w planie;
— opis produktu/ustugi i jego cech wyndajgcych;
— wskazanie najwaiejszych celow]

3. Analiza sytuacji

Firma X zostala zalmna w ....... r. przez .................. , magych déwiadczenie w

Sprawili oni, ze .................. Wszystko to pozwala adzic, ze
Nasze produkty/ustugi to .................. W branmamy do czynienia z sdnkonkurency,
Ktora ........ccoveee.

3.1. Trendy rynkowe

Produkt .................. ma@e zaspokd wiele potrzeb klienta zwrkanych z ..................
Zaliczy¢ do nich mana:

Naszymi klientami & .................. Wyrdzni¢ mazna kilka segmentéw docelowych.
Pierwszym z nich jest ..................

3.2. Analiza SWOT

Firma X kedzie musi zmierz§ sie z silg konkurency i wykorzysta istniegce maliwosci
rozwoju. Zrobi to opierag sk na swoich mocnych stronach w postaci: ..................

Roéwnoczénie podgte zostan kroki zaradcze na wygtujace stabéci, do ktorych zalicza si

W ponizszej tablicy wypunktowano najémiejsze mocne i stabe strony firmy, acwi
czynniki sprzyjajce osagnigciu zatazonych celéw przez firgi czynniki, ktore mog to
utrudnic. Uwzgkdniono réwnie wystpujace szanse i zagtenia wys¢pujace w otoczeniu
przedsgbiorstwa.



Mocne strony Stabe strony

Szanse Zagrazenia

3.3. Analiza konkurencji

Nasz produkt ¢&dzie konkurowat z .................. Gtownymi konkurentamig s
.. Konkurenci dyspongj..................

Przewaga konkurencyjna produktu firmy X polega na.............
[PODSUMOWANIE: analiza sytuacji wewtrznej i zewatrznej firmy: produkty, rynki,

klienci, konkurencja, sprzegdadotychczasowe wyniki itp.;
— analiza SWOT]

4. Strategia marketingowa
Firma X opiera si nawybra¢ strategie i ja opisa

4. 1. Cele marketingowe

Misja firmg X jest .................. Zmierzgic do rozwoju firmy, pragniemy agm¢
nastpujace cele marketingowe:

— zwigkszenie naptywu zamOvwAez .................. O eeiiii i, przez ....... lata,;
—rozbudowa kanatow dystrybucji z ..................do .................. ;

4 2. Strategia produktu
Produkt .................. zapewni wiele korzgi jego nabywcom, tzn. ..................

Wszystkie produkty firmy charakteryz;usﬁlq wysolkg jakascig, ........ooeunnnnnn. Do gtéwnych
zalet naszego produktu nzde.... e

Wprowadzenie nowego produktu na rynek pozwoli nam.............

Opakowanie produktu jest ................. Zastosowane wzdwo nawjzuje do



4.3. Strategia cenowa

Celem finansowym jest cgniecie .................. , a take ograniczenie strat o

Ceny oferowane przez konkurentow wah&ig pomidzy ..................

Wedtug naszych analiz klienci sv stanie zapta¢ido .................., przy czym zmienia¢i
to w odniesieniu do wybranych segmentow docelowgolige ..................

4.4. Strategia promocji

Celami naszej strategii promocfi S................ Aby to osjgng¢ opracowakmy kampang
cieeneee., poOlegagcana .

Do gtéwnych dziata w ramach komunikacji marketingowej naje

4.5. Strategia dystrybucji

Wykorzystamy nagpujace kanaty dystrybucji w celu dotarcia do naszyclerkbw:

Wybdr tych kanatéw dystrybuciji jest podyktowany ..............
5. Obstuga klienta

Waznym elementem przyiej przez nas strategii obstugi klienta jest .............. Chcemy
aby oczekiwania klientéw ..................

Naszym sprzedawcom zapewnimy kompleksowe szkoledlaywagce s¢ ..................
[PODSUMOWANIE: przedstawienie celéw marketingowlyichy i okreslenie jaki mag
zwigzek z jej migj;

— okr&lenie strategii marketingoweyj;

— zaprezentowanie konkretnych strategii odgogzeh s¢ do elementéw marketingu-mix]

5. Finanse

Catkowite przychody ze sprzeda w roku .................. WYNiO8 ..................
Przewidujemy sprzedana poziomie ..................

W pierwszym roku dziatalrici inwestycje poniesione w zgaku z wprowadzenie nowego
produktu wyniog .................. Prég rentowngxi zostanie osgniety W ..................

Budzet na pierwszy rok obejmuje koszty: ................. ¢dd one ponoszone w zwzku
Z ......oeevene..... Wydatki dla kadego z nar@dzi promocyjnych przedstawiono w tablicy
ponizej.



Tab. 1. Budzet marketingowy

Zrodta wydatkow Niezbedna kwota [zi]
Reklama telewizyjna 11 000
Badania marketingowe 3 000
Rozbudowa wiasnych kanatow dystrybucji 8 000

Ogéter

[PODSUMOWANIE: prognoza przychodow;— koszty i zygkowadzonych dziadk

6. Kontrola wdrozenia

Prowadzone d1lg dziatania umaliwiajgce monitorowanie osgniecia zaktadanych celow
w postaci .................. Kontrolowane ¢da harmonogramy, .................. Plan na
wypadek wysipienia sytuacji kryzysowej przewiduje ..................

[- okreslenie sposobow pomiaru gginiecia zaktadanych celdw;
— uwzgédnienie konieczrai wprowadzania korekt podczas realizaciji



